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Melyik csatorna mikor ad el: célkézonség, kattintasi koltség, vasarloi szandék,

valamint kdltségkeret-allokacié havi budzsé szerint.
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| 1. A CSATORNAVALASZTAS ALAPELVE

A digitalis hirdetéseknél az egyik legdragabb hiba a teljes bludzsé egyetlen platformra bizasa
vagy a keret fejetlen szétforgacsolasa. A stabil Ugyfélszerzés tobb pilléren all: a felsé tolcséres
felUletek (TikTok, Meta) felkeltik a latens figyelmet, mig a keresési és Uzleti halézatok (Google

Search, LinkedIn) azonnal lezarjak az aktiv keresési szandékot.

| 2. CsATORNA-OSSZEHASONLITO MATRIX

e Meta hirdetések (Facebook és Instagram):

Idedlis célk6zénség: B2c vasarlok, webaruhazi vevék, kkv dontéshozok szabadidds

kérnyezetben.

Kattintasi koltség (cpc): Kozepes (80-250 Ft).

Mikor kételezé hasznalni: Erdekl6ddk visszacélzdsara (retargeting), vizualis

v
G
O vevsi szandék jellege: Latens figyelem, vizualis impulzus.
o
termékekhez és kkv cégvezetdk eléréséhez.

v

Mikor érdemes kerulni: Tisztan nagyvallalati (enterprise) szoftverek eladdsanal 6nallé
hideg hirdetésként.

e Google keresé (Search Ads):
Idedlis célk6zénség: B2b beszerzdk, azonnali és égetd problémara megoldast keresék.

Kattintasi koltség (cpc): Magas (350-1800 Ft).

Mikor kotelez6 hasznalni: Ha a célpiac mar pontosan néven nevezi a hibat vagy a

@ vevsi szandék jellege: Forrd tranzakcids szandék, azonnali vasarlasi készség.
szUkséges szolgaltatast.

Mikor érdemes kerilni: Teljesen Uj, a piacon még ismeretlen szolgaltatas

bevezetésekor, ahol nincs relevans keresési volumen.
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TikTok Ads és Spark Ads:

Idedlis célk6zonség: 18-45 éves korosztaly, fiatalabb dontéshozdk, szakemberek és

meérnokok.
Kattintasi koltség (cpc): Alacsony (30-120 Ft).
Vevéi szandék jellege: Erzelmi bevonddas, figyelem.

Mikor kotelezé hasznalni: Koltséghatékony markaépitéshez, toborzashoz,

termékbemutatdékhoz és dinamikus videds teszteléshez.

O 00606 ©

Mikor érdemes kerilni: Ha a cégnek egyaltalan nincs kapacitasa videdkat gyartani, és

csak statikus képei vannak.

e Linkedin Ads:

@ 1dealis célk6zonség: Nagyvallalati dontéshozdk, c-level vezetdk, hr és it igazgatok.
@ Kattintasi koltség (cpc): Nagyon magas (1500-4500 Ft).

@ vevsi szandék jellege: Hivatalos, szakmai munkakornyezet.

@ Mikor kételezé hasznalni: Ha a célcsoport kizardlag pozicid, iparag vagy cégnév alapjan

szUrheto le.

@ Mikor érdemes kerilni: Havi 500.000 Ft alatti hirdetési koltségkeretnél, mert a magas
cpc miatt a keret pillanatok alatt elfogy.

e Google Display és Performance Max:

0 Idedlis célk6zénség: Kordabbi weboldali latogatdk, széles érdeklédési korld kdzonség.
@ Kattintasi kéltség (cpc): Alacsony (20-60 Ft).

Vevéi szandék jellege: Passziv figyelem, markafelidézés.

@ Mikor kételezé hasznalni: Remarketing folyamatokhoz és webaruhazi termékkatalégus
skalazasahoz.

Mikor érdemes kerilni: Hideg leadgyUjtéshez 6nmagaban, a magas aradnyu, alacsony
min&ségu kattintdsok miatt.
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I 3. KOLTSEGKERET—ALLOKACIO HAVI BUDZSE SZERINT

e Belép6 modell (Havi 300.000-600.000 Ft hirdetési keret):

@ co% Google Search a kozvetlen ajanlatkéré keresések lefedésére.

@ 30% Meta / TikTok a latens figyelem felkeltésére és a weboldal latogatdinak
visszahozasara.

@ 10% Tesztkeret az Uj hirdetési szovegek és kreativok gyors kiprobalasara.

e Novekedési modell (Havi 600.000-1.500.000 Ft hirdetési keret):
0 40% Google Search és Performance Max a keresési dominancia fenntartasahoz.
a 40% Meta és TikTok videds hirdetések a hideg érdekl6dék behuzasara.

@ 20% Retargeting és szerveroldali kbzonségépités a kosarelhagyodk visszahozatalara.

e Piacvezeté modell (Havi 1.500.000 Ft feletti hirdetési keret):
O 35% Google Keresdhalozat.

@ 35% Rovid videds rendszer (TikTok és Meta Reels).

@ 20% LinkedIn célzott fiokalapu kampéanyok a legfontosabb cégekre.

& 10% Csatornakon ativels remarketing és markanév-védelem.

I Y. DONTESI FA A CSATORNAVALASZTASHOZ

1. Kérdés: Keresik a szolgaltatasodat a Google-ben havonta legalabb 500 alkalommal? Ha
igen, a Google Keresd az elsédleges prioritds. Ha nem, videods igénykeltés szukséges
(TikTok/Meta).

2. Kérdés: Kik a déntéshozok? Ha kkv cégvezetdk vagy maganszemeélyek, akkor Meta és

TikTok. Ha nagyvallalati beszerzdék és it-vezetdk, akkor LinkedIn és Google Search.

3. Kérdés: Mekkora az Ugyfélérték? 50.000 Ft alatt az olcsébb cpc-jud feluletek (TikTok, Meta),
500.000 Ft felett a magasabb cpc-jd, de sebészi pontossagu csatornak (Google Search,
LinkedIn) tértlnek meg a legjobban.
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