Space

ARKETING

KAMPANYMENTO® UTMUTATO

KAamPANYMENTO ES
KOLTSEGCSOKKENTO uTMUuTATO

A legdragabb kkv hirdetési hibak, azonnali teenddkkel és 48 6ras vészhelyzeti
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| 1. A 7 LEGDRAGARR HIBA A KKV HIRDETESKEZELESBEN

e 1. Kizaré kulcsszavak hidnya (Google Ads):
G A probléma: Altalanos egyezési kulcsszavak futtatasa kizarasok nélkul.

0 A kovetkezmeény: A cég olyan keresésekre kolti a pénzét, mint az ,ingyen”, ,allas”,

»hasznalt” vagy ,hazilag”.

@ Azonnali teendé: Legalabb 50 darabos univerzalis kizaro lista feltoltése és a keresési

kifejezések heti szlrése.

e 2. A kreativok kifaradasa (Ad Fatigue):

(VI probléma: Ugyanaz a 2-3 képes kreativ fut hénapokon keresztUul valtozatlanul.

9 A kovetkezmeény: A frekvencia felmegy 4 felé, a kattintasi dij megugrik, a konverzié

lezuhan.

@ Azonnali teendé: 14-21 naponta Uj képi variaciok és figyelemfelkeltd feliratok tesztelése.

e 3. Mérési vakreplilés és duplikaciok:

O A probléma: Nincs deduplikacié a bongészds pixel és a szerveroldali mérés (CAPI)
kozott.

G A kovetkezmény: A rendszer kétszer rogziti az Urlapkuldést, az algoritmus félreérti az

eredményeket és feleslegesen ndveli a liciteket.

@ Azonnali teendé: Egyedi azonositok (event_id) beallitdsa és a szerveroldali mérések
ellenbrzése.

e 4. Szétforgacsolt mikro-budzsék:
LV IN probléma: Napi 3.000 forintos blUdzsé szétosztasa 5 kulonféle hirdetéscsoport kdzott.

G A kovetkezmény: Egyik kampany sem éri el a stabil tanulashoz szUkséges heti
konverziészamot, az algoritmus vakon licital.

& Azonnali teendé: Kampanyok dsszevonasa legfeljebb 1-2 fokuszalt célkdzonségbe.
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e 5. Forgalom terelése a féoldalra:
G A probléma: A hirdetés a weboldal nyitélapjara visz egyedi érkezé oldal helyett.

(VN kovetkezmény: A [atogatd eltéved a menUpontok kdzott, nem taldlja a hirdetésben

igért akciot, és vasarlas nélkul tavozik.

@ Azonnali teendé: Minden hirdetéshez egyetlen célt szolgald, letisztult céloldal készitése.

e 6. Korai automata licitalas:

O A probléma: Cél-CPA vagy cél-ROAS beallitasa Ugy, hogy a fiokban nincs elegendé

konverzios el6zményadat.
L IN kovetkezmény: A kampanyok leadllnak vagy a megjelenések szama toredékére esik.

@ Azonnali teendé: Kattintasok vagy konverziok maximalizaldsa bedllitdsa addig, amig

havi 30 konverzid 6ssze nem gyulik.

e 7. A retargeting teljes hianya:
G A probléma: A marketing kizarélag Uj latogatdkat hajszol.
O A kovetkezmény: A weboldalrél tavozdok 97%-a soha tobbé nem talal vissza a céghez.

@ Azonnali teendé: Kuldn célkdzonség készitése a videdkat legaldabb 50%-ig

megtekint&kbdl és a kosarelhagydkbol.

| 2. A Y48 ORrRAS VESZHELYZETI PROTOKOLL

9. Lépés (1. 6ra): Nyisd meg a Google Ads keresési lekérdezések listajat az elmult 30
napra. Zarj ki minden olyan szét, ami a célkdltség kétszeresét elkdltotte ajanlatkérés
nélkul.

G 2 Lépés (2. 6ra): Tiltsd le a Meta és a Google hirdetéseknél az Audience Network

applikacios és jatékbeli megjelenéseit, mert ezek tobbnyire véletlen kattintasok.

G s Lépés (3. 6ra): Allitsd le azokat a kreativokat, amelyek frekvenciaja meghaladta a 3.5
értéket, a kattintasi aranyuk (ctr) pedig 1% ala sullyedt.

G a. Lépés (4. 6ra): Allits be automata szabalyt: ha egy hirdetéssorozat a napi blidzsé 1,5-

szeresét elkdlti egyetlen konverzié nélkul, a rendszer automatikusan allitsa le.
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