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AUDIT ELLENORZOLISTA

Mérés és tracking, hirdetési fidkok, weboldal-teljesitmény és
konverzidoptimalizalas, valamint tartalom és AEO-készenlét: 27 Kipipalhato

ellen6rzési pont.

Atvilagitott rendszer Digitalis hirdetési fiokok, weboldal & konverziés mérések
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| I. MERES, TRACKING & SZERVEROLDALI APATGYUITES (1-7)

_I 1. Server-Side GTM: Szerveroldali Tag Manager konténer futtatasa sajat aldomainen

(sgtm.domain.hu).

| 2. Meta Conversions API (CAPI): CAPI bedllitas 8.5+ feletti Event Match Quality

pontszammal.

_| 3. Google Ads Enhanced Conversions: Tovabbfejlesztett konverziomérés élesitése hash-

elt ugyféladatokkal.

_|I 4, GA4 E-kereskedelmi / Lead események:

purchase, generate_lead, contact események pontos paraméterezése.

| 5, Consent Mode v2: Haladé (Advanced) beleegyezési méd hibatlan mukddése a jogi

megfeleléshez.

_| 6. Duplikalt mérések sziirése: Bongészs és szerveroldali esemény-deduplikacio

ellenérzése (event_id).

_l 7. UTM paraméterezési szabvany: Egységesitett kampanycimkézés minden hirdetési

felUleten.

| II. HIRDETESI FIOKOK & KAMPANYSTRUKTURA (8-14)

_| 8. Kampany-kannibalizacié kizarasa: Egymasra licitalé vagy atfedd célkozonségek

megszUntetése.

| 9. Kizaré kulcsszavak (Google Ads): Keresési lekérdezések heti szint( tisztitasa,

pénzégetd kifejezések kizarasa.

| 10. Kéltségkeret Stop-Loss szabalyok: Automata ledllitasi szabalyok tulkdltekezd vagy
rossz CPA-jU hirdetésekre.

_I 1. Advantage+ és CBO kontroll: Algoritmikus blUdzsé-optimalizalas szigoru kreativ-

szegmentacidval.

| 12. Hirdetéskimeriilés (Ad Fatigue) figyelése: Frekvencia és kreativ-élettartam

szabalyozasa 14-21 napos rotacioval.

| 13. TikTok Spark Ads integracié: Organikus alkotdéi videdk hirdetésként valé futtatasa a
hitelességért.

_I 14.Vevéi életut (LTV / CAC) arany: Ugyfélszerzési koltség és ugyfél-élettartam érték

Osszevetése csatornanként.
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1. WEROLDAL TELIESITMENY & KONVERZIOOPTIMALIZALAS (CRO)
(15-21)
| 15. TTFB szervervalaszidé: Szerver valaszidé mérése terhelés alatt (Elvaras: < 200 ms).

_| 16. LCP (Largest Contentful Paint): Legnagyobb tartalmi elem betdltése (Elvaras: <1.4
mp).

_I' 17. Mobil optimalizacié: Hajtas feletti (Above the Fold) tiszta értékajanlat és 1 kattintasos
CTA mobilon.

| 18. Urlapmezék egyszeriisitése: Maximum 3-4 kdtelezd mezé hasznalata a leadgydijté
Urlapokon.

_ | 19. Bizalmi elemek (Social Proof): Esettanulmanyok, logdk, mindsitések és

ugyfélvélemények az Urlap mellett.

_I 20. Kosarelhagyas csdokkentése: Vendégfizetés (Guest Checkout) és azonnali fizetési
modok (Apple/Google Pay).

| 21. 404-es hibak és atiranyitasi lancok: Torott linkek kizarasa a konverziés Utvonalrol.

| IV. TarTALOM, E-E-A-T & AEO KESZENLET (22-27)

_I 22. Strukturalt adatok (Schema.org): FAQPage, Service, Organization JISON-LD sémak
jelenléte.

| 23, Tényalapu szévegiras: Generativ sallangok (Al-slop) kiirtdsa, szamszerdsitett

eredmeények beépitése.

_| 24, Search Intent illeszkedés: A céloldal tartalma 100%-ban megvalaszolja a
hirdetésben igért problémat.

_|I 25, Rejtett kéltségek kizarasa: Atlathatod arazasi sdvok vagy csomagstruktuira
publikalasa.

| 26. Kérdés-valasz blokkok (GYIK): Keresémotorok szamara kdzvetlenil kivonatolhaté

valaszok.

_| 27. Data Studio Dashboard: E|5, transzparens riporting elérhetésége a vezetdi
dontéshozatalhoz.
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